附件1

辽宁省消费名品方阵推荐方向指引

一、企业品牌
分为历史经典、时代优品、潮流新锐三个维度。
1.历史经典注重历史文化底蕴，是历史悠久、至今仍具有强大生命力和影响力的经典品牌。
2.时代优品注重产品竞争力，是新中国成立以来质量过硬、美誉度高，在人民群众中影响深远的优质品牌。
3.潮流新锐注重创意设计，是近年来出现的引领时代消费潮流的新兴品牌。
特定人群适用产品品牌，包括适老化产品、助残产品、妇幼产品等。
1.适老化产品包括老年服装服饰、日用辅助产品、保健食品、特殊医学用途配方食品、养老照护产品、康复训练及健康促进辅具、适老化环境改善等面向老年人品质生活需求的产品。
2.助残产品包括轮椅、拐杖、假肢、助行器（车）、人工关节和升降机、助听器、义眼、导盲器等用于预防、补偿或改善残疾人身体功能减损的产品。
3.妇幼产品包括为女性及婴幼儿两类人群提供日常护理、喂养、穿着、出行、玩乐、安全防护等适用功能的产品。
二、区域品牌
产业特色鲜明、地域标识明显、行业认可度较高的地方优势品牌，一般以“地名+产品”命名。
三、“数字三品”典型案例
1.数字“增品种”方面
需求智能感知驱动新品精准开发。通过消费评论情感分析、用户画像智能生成系统等轻量化需求分析工具，整合电商平台、社交媒体等消费端数据与企业生产制造系统，构建消费端与生产端互联互通、实时响应的数据链路，实现消费需求特征深度挖掘、市场发展趋势精准洞察、洞察成果标准化传导等，提升产品供给与消费需求的适配能力。
生成式人工智能辅助设计驱动产品研发迭代。整合多模态智能设计辅助系统及覆盖配方研发、版型设计、结构优化等核心场景的消费品行业高质量研发数据集，构建行业专属设计智能体，推进研发数据标准化治理与开源共享，实现新品概念、配方方案、外观设计与结构模型的快速智能生成，提升产品迭代效率与行业核心创新研发能力。
跨界融合创新驱动特色产品供给扩容提质。依托AIGC、机器视觉等技术，整合智能穿戴、智能家居、康养辅助、功能食品等新型消费品资源，实现对中华优秀传统文化、地域特色、经典IP资源的智能解析、特征提取与再设计生成，构建“AI+国潮”“AI+康养”等特色化产品体系，拓展创新设计在居家、出行、康养、办公等全场景应用边界，实现高端化、智能化产品丰富供给。
2.数字“提品质”方面
智能生产赋能资源协同配置。通过生产管控模型、智能排产与工艺优化算法、数字孪生等，融合生产设备、产品订单、物料供给、工艺参数等多源数据，优化纺织印染缸序排布、换色工艺与轻工行业注塑、喷涂、装配等关键环节的跨工序协同流程与生产参数精准管控，实现生产效能与产品核心品质双提升，推动消费品工业企业提质增效与高质量发展。
生产流程智能管控赋能产品质量优化。通过工业大模型、机器视觉、无人智能巡检、数字孪生等，优化关键生产运维环节的质量管控流程、安全生产保障能力与资源配置效率，构建全闭环智能化生产质量管控体系，实现质量控制从事后检测向事前预警、事中干预的转变，提升整体质量管控效能与产品核心竞争力。
智能可信溯源赋能风险防控。通过区块链、机器视觉等技术，在婴幼儿配方乳粉、白酒、家用电器等重点领域，构建覆盖产品全生命周期的质量智能追溯与防控体系，打通从原材料采购、生产加工、流通销售到终端消费的全链条追溯节点，实现全流程信息可溯、可查、可管与质量风险动态监测、快速响应与闭环处理能力。
数据链路重构赋能供应链协同。通过多智能体协同、智能传感、需求预测工具等，打通上下游企业订单、库存、物流等数据信息，构建供应链协同智能决策体系，推动采购、制造、仓储、配送等环节实现供需智能匹配、产能动态调度、质量全程协同、库存精益管控，增强产业链供应链的稳定性、抗风险能力与可持续发展能力。
3.数字“创品牌”方面
消费场景创新助力品牌价值提升。通过数字孪生、AIGC、具身智能等技术，紧扣首发经济、体验消费等趋势，构建智慧门店、虚拟品牌馆、沉浸式体验空间、定制服务终端等多元化特色智能消费场景，打造消费体验数据与产品研发、客户运营系统全链路互联互通的一体化品牌运营体系，实现品牌展示、互动体验、产品转化全流程闭环，提升品牌附加值与消费体验。
智能服务升级助力品牌出海。通过多语种大模型、营销智能体等，整合多语种语料、跨文化消费特征、目标市场规则等数据集，构建集策略智能生成、全球营销落地、供应链协同保障于一体的国货出海智能化运营服务体系，实现营销内容个性化定制与多语种精准转译、差异化出海策略智能生成，助力国货品牌高效拓展全球市场。
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辽宁省消费名品申报书
（企业品牌）





品  牌  名  称 ：                             
申  报  方  向 ：（历史经典/时代优品/潮流新锐）
申报单位（盖章）：                            
填  报  日  期 ：                   	   






        辽宁省工业和信息化厅  制


填表说明

一、申报书封面：申报单位请填写企业名称，申报方向选择历史经典、时代优品或潮流新锐。
二、申报单位根据实际情况组织填写，对所填报内容的真实性负责，可提供佐证材料作为补充。
三、市级工业和信息化部门对申报材料的真实性进行审核确认。申报材料弄虚作假的，将取消申报资格。
四、纸质版使用A4纸双面印刷，装订平整，采用普通纸质材料作为封面，并加盖骑缝章。请勿以活页方式装订，防止传递和查阅过程中发生散乱。


— 1 —

	一、基本情况

	企业名称
	

	社会信用代码
	
	成立时间
	

	企业性质
（可多选）
	□国有企业 □民营企业 □合资企业 
□其他      （请自行列明）

	企业规模[footnoteRef:0] [0:  根据《统计上大中小微型企业划分办法（2017）》规定，工业企业大、中、小、微企业划分标准如下：从业人员1000人及以上，且营业收入40000万元及以上的为大型企业；从业人员300人及以上1000人以下，且营业收入2000万元及以上40000万元以下的为中型企业；从业人员20人及以上300人以下，且营业收入300万元及以上2000万元以下的为小型企业；从业人员20人以下或营业收入300万元以下的为微型企业。] 

	□大型企业 □中型企业 □小型企业 □微型企业

	法定代表人
	姓名
	
	电话
	

	联系人
	姓名
	
	职务及
所在部门
	

	
	电话
	
	邮箱
	

	注册地址
	
	注册资本
（万元）
	

	产业领域
	□纺织 □轻工 □食品 □医药 
□其他       （请自行列明）

	是否属于特定人群适用产品产业领域[footnoteRef:1] [1:  特定人群适用产品主要包括适老化产品、助残产品、妇幼产品和其他类别等。适老化产品主要指老年服装服饰、日用辅助产品、养老照护产品、康复训练及健康促进辅具、适老化环境改善等面向老年人品质生活需求的产品。助残产品主要指轮椅、拐杖、假肢、助行器（车）、人工关节和升降机、助听器、义眼、导盲器等用于预防、补偿或改善残疾人身体功能减损的产品。妇幼产品主要指为女性及婴幼儿两类人群提供日常护理、喂养、穿着、出行、玩乐、安全防护等适用功能的产品。] 

	□是 
（□适老化产品 □助残产品 □妇幼产品□其他类别       ）
□否

	是否为消费品工业
“三品”战略示范城市辖区企业
	□是 （示范城市名称：      )
□否

	获奖情况
	1.单项冠军企业：□国家级 □省市级  授予年份：  
2.专精特新企业：□国家级 □省市级  授予年份：
3.高新技术企业：□国家级 □省市级  授予年份：
（注：需提供佐证材料）

	指标名称
	2023年
	2024年
	2025年

	1.主营收入（万元）
	
	
	

	2.利润总额（万元）
	
	
	

	3.利润增长率（%）
	
	
	

	二、产品创新力

	主营产品技术创新成果认定
	创新成果得到相关部门认定
□有 国家级：      （个） 省级：      （个）        
（注：需提供清单和佐证材料）
□无

	主营产品有效专利数量（个）
	产品有效专利：      （个）
（注：需提供清单和佐证材料）

	企业牵头或参与制订主营产品相关标准情况                                          
	国际标准：     
国家标准：   
地方标准：   
行业标准：      
团体标准：      
（注：需提供佐证材料）

	指标名称
	2023年
	2024年
	2025年

	企业研发投入强度
（%）
	
	
	

	三、市场竞争力

	品牌所属主要产品品类
	食品     医药     轻工     
纺织     其他：         

	指标名称
	2023年
	2024年
	2025年

	1.主要品类产值规模（万元）
	
	
	

	2.主要品类国内市场销售规模（万元）
	
	
	

	3.主要品类国内市场占有率（%）
	
	
	

	4.主要品类国际市场销售规模（万元）
	
	
	

	5.主要品类国际市场占有率（%）
	
	
	

	四、品牌影响力

	企业品牌名称
	（注：需附品牌标识、宣传语等材料）

	品牌创立时间
	

	品牌申报类型
	□历史经典 □时代优品 □潮流新锐 

	商标注册情况
	□注册商标
持有主体：	  
证书编号： 	
是否在有效期内：□是    □否    
注册时间：	          
（注：需提供佐证材料）

	品牌知名度
	□入选世界品牌500强
□入选中国500最具价值品牌2[footnoteRef:2] [2:  入选世界品牌实验室发布的世界品牌500强、中国500最具价值品牌名单。] 

□其他，榜单名称                           
（注：需提供佐证材料）

	品牌培育管理体系
建设
	品牌持有主体建立品牌管理运营机构
□有，机构名称：          （注：需提供佐证材料）
□无
品牌持有主体制定品牌管理制度规范
□有，                    （注：需提供佐证材料）
□无

	获得品牌荣誉称号
	获得国家级政府部门、全国性行业协会、国际权威机构颁发的荣誉称号
□有，名称                （注：需提供佐证材料）
□无

	五、文化赋能力

	工业设计水平
	设计作品获得奖项 
□有，数量    个，名称                       
（注：需提供佐证材料） 
□无

	
	国家级、省市级企业工业设计中心 
□有，名称                （注：需提供佐证材料） 
□无

	文化推广交流
	品牌来自国家级、省级工业遗产所在地
□是，国家、省级工业遗产名称                       
（注：需提供佐证材料）
□否
建立品牌博物馆、展览馆、档案馆、体验馆等
□有，数量    个，名称                       
（注：需提供佐证材料） 
□无

	
	近三年参加论坛、展会等活动
□是，数量    个，名称                       
（注：需提供佐证材料）
□否

	
	近三年制作书籍、影视等文化产品
□有，数量    个，名称                      
（注：需提供佐证材料）
 □无

	六、其他需要说明的情况

	

	七、真实性承诺

	本申报书所有材料，均真实、完整，如有不实，愿承担相应的责任。

                              申报企业
                             （公章）
                                 年  月  日　　　　

	八、推荐意见

	

                        市级工业和信息化部门
                        （公章）
                         年  月  日　　　　
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辽宁省消费名品申报书
（区域品牌）






品  牌  名  称  ：                     
申报单位（盖章）：                      
填  报  日  期  ： 	
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填表说明

一、申报书封面：品牌名称原则上按“地名+产品”填写。申报单位请填写申报主体名称。
二、申报单位根据实际情况组织填写，对所填报内容的真实性负责，可提供佐证材料作为补充。
三、市级工业和信息化主管部门对申报材料的真实性进行审核确认。申报材料弄虚作假的，将取消申报资格。
四、纸质版使用A4纸双面印刷，装订平整，采用普通纸质材料作为封面，并加盖骑缝章。请勿以活页方式装订，防止传递和查阅过程中发生散乱。


	一、基本情况

	区域名称
	

	区域类别
	□副省级市   □地级市   □县级市   □其他，      

	联系人及单位
	
	联系方式
	

	通讯地址
	

	二、技术创新力

	技术创新成果
认定数量
	创新成果得到相关部门认定
□有（国家级数量：   省级数量：    ）
（注：需提供清单和佐证材料）
□无

	规模以上消费品企业中高新技术企业占比（%）
	2023年
	2024年
	2025年

	
	
	
	

	有效发明专利数量
	有效专利总数     项，其中：
发明专利            项；       
实用新型专利        项；
外观设计专利        项；       
软件著作权          项。
（注：需提供佐证材料）

	参与制定、修订标准
	□国际标准：制定      （个），修订      （个）
□国家标准：制定      （个），修订      （个）
□地方标准：制定      （个），修订      （个）
□行业标准：制定      （个），修订      （个）
□团体标准：制定      （个），修订      （个）
（注：需提供佐证材料）

	创新载体数量[footnoteRef:3] [3:  技术创新载体主要包括制造业创新中心、技术创新中心、产业创新中心、重点实验室、工程研究中心、企业技术中心等。] 

	□有（国家级数量：   省级数量：    ）
（注：需提供佐证材料）
□无

	三、市场竞争力

	指标名称
	2023年
	2024年
	2025年

	1.该产业规模以上企业数量（个）
	
	
	

	2.该产业规模以上企业产值（万元）
	
	
	

	3.该产业规模以上企业产值同比增速（%）
	
	
	

	4.该产业规模以上企业产值占全国比重（%）
	
	
	

	5. 优质企业数量（个）
（需提供佐证材料）
	单项冠军企业：
□国家级（数量：   ）□省市级（数量：   ）

	
	专精特新企业：
□国家级（数量：   ） □省市级（数量：   ）

	
	高新技术企业：
□国家级（数量：   ） □省市级（数量：   ）

	代表性企业名称
（可提供企业相关介绍材料）
	2025年主营业务收入（万元）
	核心产品名称
	核心产品国内销售额（万元）及市场占有率（%）
	核心产品出口额（万元）及国际市场占有率（%）

	企业1
	
	
	
	

	企业2
	
	
	
	

	企业3
	
	
	
	

	四、品牌影响力

	是否注册集体商标
	□是 （名称：           )
□否
（注：需提供佐证材料）

	品牌形象
	□品牌标识（LOGO）
□品牌标语：                      
□品牌视频 
（注：需提供相关佐证材料，不超过50M）

	品牌知名度
	区域该产业重点企业品牌获得荣誉情况：
□入选世界品牌500强、中国500最具价值品牌名单      （个）
□入选中华老字号、中国驰名商标等荣誉      （个）
□入选辽宁老字号、辽宁省著名商标等荣誉     （个）
（注：需提供佐证材料）

	品牌培育管理体系建设
	建立区域品牌管理运营机构情况
□有，机构名称：          （注：需提供佐证材料） 
□无
建立区域品牌管理制度规范情况
□有，                    （注：需提供佐证材料） 
□无

	区域品牌荣誉情况
	获得政府部门、行业协会、权威机构颁发的荣誉：
□有，名称                
□无
（注：需提供佐证材料）

	五、文化赋能力

	工业设计水平
	作品设计获得奖项
□有，名称              （注：需提供佐证材料）
□无

	
	企业工业设计中心
□有，名称              （注：需提供佐证材料）
□无

	文化推广交流
	拥有国家级、省级工业遗产
□是，名称        
□否
（注：需提供佐证材料）

	
	建立品牌博物馆、展览馆、档案馆、体验馆等
□有，数量    个，具体名称        
（注：需提供佐证材料）
□无

	
	制作书籍、影视等文化产品
□有，产品名称        （注：需提供佐证材料）□无
举办省部级以上论坛、展会等活动
□有，活动名称        （注：需提供佐证材料）□无

	六、其他需要说明的情况

	

	七、真实性承诺

	
本申报书所有材料，均真实、完整，如有不实，愿承担相应的责任。

                                  申报城市人民政府
                                 （公章）
                                 年  月  日　　　　

	八、推荐意见

	



                        市级工业和信息化部门
                         （公章）
                         年  月  日　　　　
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附件4

“数字三品”典型案例申报书






案  例  名  称  ： 	
[bookmark: _GoBack]申  报  方  向  ： 	
牵头单位（盖 章）： 	
申  报  日  期  ： 	








辽宁省工业和信息化厅  制


填表说明

1、 每个案例选择1个申报方向，可结合实际情况联合申报，联合申报单位数量不超过3家。
二、申报单位根据实际情况组织填写，对所填报内容的真实性负责，可提供佐证材料作为补充。
三、各市级工业和信息化部门对申报材料的真实性进行审核确认。申报材料弄虚作假的，将取消申报资格。
四、纸质版使用A4纸双面印刷，装订平整，采用普通纸质材料作为封面，并加盖骑缝章。请勿以活页方式装订，防止传递和查阅过程中发生散乱。
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	一、申报单位信息

	牵头单位名称
	

	社会信用代码
	
	成立时间
	

	单位性质
	□中央企业 □地方国企 □民营企业

	单位规模[footnoteRef:4] [4:  根据《统计上大中小微型企业划分办法（2017）》规定，工业企业大、中、小、微企业划分标准如下：从业人员1000人及以上，且营业收入40000万元及以上的为大型企业；从业人员300人及以上1000人以下，且营业收入2000万元及以上40000万元以下的为中型企业；从业人员20人及以上300人以下，且营业收入300万元及以上2000万元以下的为小型企业；从业人员20人以下或营业收入300万元以下的为微型企业。] 

	□大型企业 □中型企业 □小型企业 □微型企业

	单位类型
	□制造企业 □数字化服务商
□其他（请注明）：       

	单位所属领域
	□纺织 □轻工 □食品 □医药
□其他（请注明）：  	 

	法人代表/负责人
	姓名
	
	电话
	

	联系人
	姓名
	
	职务
	

	
	电话
	
	邮箱
	

	单位简介
	（发展历程、主营业务、规模、行业地位、市场销售等方面基本情况，不超过300字）

	经济效益和经营情况
	指标
	2023年
	2024年
	2025年

	
	营业收入
	_______万元
	_______万元
	_______万元

	
	净利润总额
	_______万元
	_______万元
	_______万元

	
	研发投入
	_______万元
	_______万元
	_______万元

	
	研发人员数量及占比
	人数/占比
	人数/占比
	人数/占比


	近三年是否发生过重大、特大安全生产事故，重大、特大环境事故以及造成恶劣影响的社会稳定事件[footnoteRef:5] [5:  重大、特大安全生产事故认定标准见《生产安全事故报告和调查处理条例》（中华人民共和国国务院令第493号）第三条（一）（二）；重大、特大环境事故认定标准见《国家突发环境事件应急预案》（国办函〔2014〕119号）附件一第一条、第二条。] 

	□是（事故名称：         ）
□否

	是否为辽宁省消费名品企业品牌
	□是（企业品牌名称：                      ）□否

	是否为辽宁省消费名品区域品牌辖区企业
	□是（区域品牌名称：                      ）□否

	是否属于“三品”战略示范城市辖区企业
	□是（示范城市名称：         ）     □否

	相关荣誉
	1.单项冠军企业：   □国家级/□省市级   授予年份：
2.专精特新企业：   □国家级/□省市级   授予年份：
3.高新技术企业：   □国家级/□省市级   授予年份：

	联合申报单位
	序号
	企业名称
	企业类型
	统一社会信用
代码

	
	1
	
	
	

	
	2
	
	
	

	
	3
	
	
	

	能力资质
	申报单位是否通过数字化服务商第三方能力认定  
□是/□否；第三方服务商名称：

	二、案例基本信息

	申报方向
	1.数字“增品种”方面
□需求智能感知驱动新品精准开发
□生成式人工智能辅助设计驱动产品研发迭代
□跨界融合创新驱动特色产品供给扩容提质
2.数字“提品质”方面
□智能生产赋能资源协同配置
□生产流程智能管控赋能产品质量优化
□智能可信溯源赋能风险防控
□数据链路重构赋能供应链协同
3.数字“创品牌”方面
□消费场景创新助力品牌价值提升
□智能服务升级助力品牌出海

	案例名称
	

	建设时间
（应已建设完成）
	年	月  至	年	月

	应用领域
	□纺织 □轻工 □食品 □医药 □其他（请注明）：

	案例服务对象及适用场景
	

	三、申报案例详细介绍

	（一）申报单位简介
简要阐述申报单位发展历程、主营业务、规模、行业地位、市场销售等方面基本情况。建议300字以内。
（二）案例简介
简要阐述申报案例拟解决的行业痛点或关键问题、应用必要性以及实施目标。建议500字以内。
（三）主要做法
介绍案例的实施方案、主要措施等。建议1000字以内。
（四）应用成效
介绍案例在申报方向可量化的直接经济效益、社会效益、生态效益等，可进行前后效果对比，例如成本、生产效率、质量、能耗、主要产品省内、国内、国际市场份额、品牌知名度等。建议500字以内。
（五）典型经验
说明案例取得的创新性经验或亮点，包括产品创新、技术创新、品牌创新、模式创新等。建议500字以内。
（六）推广价值
分析案例在区域、行业、领域的可复制性及示范作用，说明该案例的应用前景、产业的带动作用以及对落实增品种提品质创品牌“三品”战略的积极影响。建议500字以内。


	四、其他需要说明的情况

	



	五、真实性承诺

	本申报书所有材料，均真实、完整，如有不实，愿承担相应的责任。





法定代表人签章：       公章：        
                    
年  月  日　　　　

	六、推荐意见

	



                        市级工业和信息化部门
                         （公章）
                      年  月  日　　　　





附件5
2026辽宁省消费名品推荐汇总表

推荐单位：（盖章）         联系人及电话：

	一、企业品牌

	序号
	申报单位
	品牌名称
	申报方向
	产业领域
	特定人群
适用产品

	1
	
	
	
	
	

	2
	
	
	
	
	

	3
	
	
	
	
	

	4
	
	
	
	
	

	……
	
	
	
	
	

	二、区域品牌

	序号
	申报单位
	品牌名称
	产业领域

	1
	
	
	

	2
	
	
	

	3
	
	
	

	4
	
	
	

	5
	
	
	




	三、“数字三品”典型案例

	序号
	申报单位
	案例名称
	申报方向
	应用领域[footnoteRef:6] [6:  所属领域包括但不限于纺织、轻工、食品、医药等行业。] 


	1
	
	
	
	

	2
	
	
	
	

	3
	
	
	
	

	4
	
	
	
	

	……
	
	
	
	




